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Disposition

Rapporten utgdrs av tre delar.
»  Genomging av forindrade forutsitiningar for dagstidningsutgivning
»  Lirdomar frin tidningar som infort betalviggar

»  Tankar kring opinionsjournalistikens framtid



Inledning

“Skrivfribet uppdriver vetenskaperna till sin hojd, rijer alla skadliga
forfattningar, tyglar alla dmbetsmiins orittvisa, och dr regeringens tryg-
gaste forsvar i ett fritt rike. Den gor hela menigheten kir i ett sidant

regeringssitt.”

Orden tillhér upplysningsfilosofen Peter Forsskal och 4r himtade ur
skriften "Tankar om borgerliga friheten” fran 1759. Fortfarande, drygt
250 ar efter detta rop efter tryckfrihet, bedriver den svenska dagspres-
sen sin verksamhet utifrin samma princip. Tidningsutgivning 4r en
central del av demokratins infrastrukeur. Samtidigt verkar dagstid-
ningarna med tudelat uppdrag: verksamheten ska bilda opinion och
upplysa medborgarna, men ocksa sikra framtida utgivning genom att
mota dgarnas ekonomiska mélsittningar.

Med digitaliseringen blev tillgdngen till information omedelbar.
Nyheter som tidigare var bundna till distribution i tryckta tidningar
och etermedia borjade under 1990-talet att spridas fritt pa internet.
Dagstidningarnas reaktion var da att fylla medierna med journalistiska
material, tillgingligt utan kostnad f6r nyhetskonsumenten.

Denna rapport behandlar framtiden f6r dagstidningarnas opini-
onsjournalistik. Vikande upplagor och konsolidering till stora med-
iechus markerar tydligt att dagstidningen ér en institution under stor
press. Under perioden 19802011 foll den samlade upplagan f6r svensk
dagspress frin 4,6 till 3 miljoner betalda exemplar. !

Aven om dagspressens situation ofta beskrivs som en kris sa ir dess
faktiska stillning fortsact stark. Det traditionella produkterbjudande
har 6verlevt digitalisering och avreglering; cirka 2,3 miljoner av dags-

tidningarna formedlas till prenumeranter genom morgondistribution.?

1.Frigyes (2011) och Tidningsutgivarna (2012).
2.Tidningsutgivarna (2012).



De svenska dagstidningarna gar nirmast unisont mot inforande av
betalviggar, det vill siga avgiftsbeliggning av journalistiskt material i
digitala medier. Aftonbladets lansering av "Aftonbladet Plus” ar 2003
samt New York Times och Strémstads Tidnings begrinsning av anta-
let kostnadsfria artiklar per manad ar 2011 respektive 2010 markerar
nationellt, internationellt och lokalt exempel pé inférande av betalvig-
gar. Denna utveckling har konsekvenser f6r opinionsjournalistiken.

Tidningskronikan, eller enstaka gistspel som kommentator i en av
TV:s morgonsoffor, ir inte lingre den enda kanalen for en lokaltid-
nings ledarsida att kommunicera med en nationell publik. Flera avgs-

rande frigor gar att skonja:

» Skapar opinionsmaterial betalningsvilja i digitala medier?

* Hur forhéller sig dagstidningarna till det tudelade uppdraget, gar
betalviggar att motivera utifran tidningen opinionsbildande upp-
drag?

* Vilka foljder fir svaren pa ovanstiende for redakedrer och ledarskri-

benter vid landets dagstidningar?

Rapporten ska lisas som en inlaga i den pigdende debatten kring dags-
tidningarnas framtid. Mélsittningen 4r att problematisera hur betalvi-
ggar paverkar forutsittningarna for opinionsjournalistiken. Rapporten
har himtat stod i den under 2012 examinerade uppsatsen Pa andra
sidan betalviggen, som utifrin féretagsekonomiska och medieveten-
skapliga teorier tar sig an hur lokaltidningarnas affirsmodeller paver-

kas nir betalviggar infors.?

3. Ehrling och Gustavsson (2012).



Genomgang av forindrade forutsittningar for dagstid-
ningsutgivning

Bransch under férindring: 1990 till idag
En internationell utblick visar att dagstidningarna i Sverige star starka.
Den samlade upplagan i férhillande till invanarantalet ger att Sverige
har den fjirde hdgsta spridning av dagstidningar i virlden.* En for-
klaring till detta 4r att Sverige, med lag befolkningstithet, har ménga
tydligt avgrinsade stidder stora nog att bira en egen lokaltidning.’
Under 1990-talet forindrades den svenska dagspressens bransch-
struktur drastiskt. Fran att fem storre politiska stromningar alla stdtc
for betydande tidningsutgivning, dominerar i dag mediehus med libe-
rala vinjetter.® LO och Socialdemokraterna slutade att ticka under-
skott i sina forlusttyngda tidningar och rekonstruktioner, férsiljningar
och nedliggningar foljde. I dag 4dger arbetarrérelsen endast tre tid-
ningar dagstidningar.” Centertidningar, Centerpartiets tidningsfore-
tag, avyttrades 2005 till ett konsortium bestiende av de liberala kon-
cernerna Stampen och MittMedia.® Endast Skinska Dagbladets tre
titlar kvarstdr under Centerrérelsens forsorg. Frisinnade Norran och

Viisterbottens-Kuriren utges fortsatt sjilvstindigt.

Digitalisering och avreglering

Internet kom under 1990-talet att for alltid férindra forutsitening-
arna for nyhetsformedling. Statligt finansierade folkbildningsinsat-
ser och subventioner, som Hem PC-reformen, bidrog till den snabba
utvecklingen.” Under samma drtionde blev TV4 forst ut med att sinda

reklamfinansierad TV frin Sverige.

4. Tidningsutgivarna (2012).

5. Gustafsson (2007).

6. Sundin (2011).

7. Ibid.

8. Ibid.

9. Odhnoff och Hamngren (2009)



Med digitaliseringen kom konkurrens om nyhetskonsumenternas
uppmirksamhet och de tryckta upplagorna fortsatte att falla. I ridsla
for att bli ifrinsprungna var dagstidningarna snabba att utveckla egna
hemsidor for nyhetsrapportering. Annonsorerna f6ljde efter konsu-
menterna, och under perioden 1990-2010 minskade dagstidningarnas
annonsvolymer med hela 40 procent.”

Varje nytt medium, som lyckas generera trafik, piverkar hur annon-
sorer prioriterar synlighet i olika kanaler. De senaste fyra dren har den
totala annonseringen i svenska lokaltidningar minskat med mer 4n
443 miljoner kronor, vilket motsvarar tio procent."! Annonsintikterna
i digitala kanaler 6kade under samma tidsperiod med 24 procent, men
fran ett svagt utgdngslige. Tillvixten om totalt 36 miljoner, motsvarar
alltsd mindre 4n en tiondel av det som gitt férlorat i tryckt annon-
sering. Fortsatt ir de digitala mediernas bidrag till lokaltidningarnas

intikter s smd att de kriver redovisning pa sirskild virdeaxel.
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10. Tidningsutgivarna (2011).

11. Berikningar utifrin statistik presenterad av Tidningsutgivarna.

12. Statistik tagen frin Tidningsutgivarnas faktasamlingar Internetbarometern
och Svensk Dagspress drgangarna 2009, 2010, 2011 och 2012.



Jimforelse med den amerikanska annonsmarknaden visar en mot-
svarande utveckling. Dagstidningarnas digitala annonsintikter vixte
med i genomsnitt 19 procent mellan dren 2009 och 2010." Intikterna
fran annonsering de tryckta tidningarna minskade under samma tids-

period med nio procent."

Inférande av betalviggar

Sedan internet populariserades har enstaka aktdrer forsoke att ta betalt
for dagstidningsmaterialet i digitala medier. Dessa har haft svart att
bira fruke och oftast avslutats. Nu sker i stillet drastiska forindringar.
Ar 2012 ses nagon form av betalvigg som en naturlig del av dagstid-
ningarnas framtid.

Begreppet "betalvigg” inrymmer fyra huvudsakliga typer av 16s-
ningar: Freemium-modeller, dir stora delar av nyhetsmaterialet gir att
tillgd kostnadsfritt men full tillging dr majlig forst efter erlagd betal-
ning. Exempelvis Aftonbladet Plus. Frekvensmodeller dir lisarna far
fri tillging till ett visst antal artiklar per tidsperiod, vanligen ménad,
och direfter behdver betala for obegrinsat tilltride. Denna typ av
"mjukare betalvigg” anvinds bland annat av The New York Times
och Stromstads Tidning. Aggressiva betalviggsmodeller dir allt mate-
rial forutsitter tecknande av prenumeration, exempelvis anvinder sig
brittiska The Times av denna modell. Mikrobetalningsmodeller, vilka
delar upp materialet i minga smé delar, vanligen enskilda texter, och
erbjuds till en lag kostnad. Vanligen understiger denna kostnad mot-
svarande tio kronor. Denna modell, vilken ger upphov till manga kop
till ligre belopp, dterfinns hos ett antal magasin och tidskrifter, men
frimst vid handel med musik och mobilapplikationer. Bland 16sningar
for mikrobetalningar anses Apples Itunes och App Store vara foreds-

men."”

13. Rosenstiel och Jurkowitz (2012).
14. Ibid.
15. Isaachson (2009).
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Intervjuer med redaktionellt verksamma foretridare for Ornskolds-
viks Allehanda, Tidningen Angermanland och Sundsvalls Tidning,
samt representanter for Bonnier Tidskrifter Digitala Medier, bransch-
tidningen Medievirlden och dagspressen branschorganisation Tid-
ningsutgivarna ger fyra typer av argument for varfor betalviggar nu

infors.'

Ekonomiska argument
Det tveklost vanligaste argumentet for inforande av betalviggar ir att
dagstidningarna inte lingre kan motivera sina avgiftsfria webbplatser.

Att uppskatta virdet av en webbplats ir i sig svart. Detta avser savil
kostnader, dir det 4r svirt att definiera hur stor del av de redaktio-
nella kostnaderna som ska belasta webbplatserna, samt vilket bidrag en
avgiftsfri webbplats har till den totala betalningsviljan f6r tidningens
prenumeranter. Medichusens strategi tycks nu i stillet vara att lata tid-
ningarna prova olika typer av betalviggar och pa s sitt, genom klas-
sisk “trial-and-error’-metodik, finna lonsamma l6sningar som sedan
appliceras pa fler titlar.

Vidare konstateras att en digital prenumeration genererar bittre
marginaler 4n en prenumeration pd papperstidningen, da den mins-
kade intikten per prenumeration uppvigs av kapade distributionskost-

nader.

Principiella argument

Uppfattningen att journalistiskt material bor kosta pengar 4r utbredd.
Av storre intresse ir i stillet vilken biring digitala medierna far pa det
redaktionella arbetet. Nir tidningarna nu star infor att belidgga sitt
digitala material med avgift maste sjilvrannsakan ske. Dagstidningar-
nas utrymme i digitala medier har, nir det presenterats for annonsorer,
hitintills motiverats med exponering mot ett visst antal unika besokare
pa webbplatsen. Da massan av trafik utgjort huvudsaklig mitvariabel,

16. Ehrling och Gustavsson (2012).




och utvirdering av redaktionens prestation har skett utifrin denna, har
webbplatserna fyllts av hindelsenyheter och smakprov frain morgonda-
gens papperstidning. Ska lisarna avkrivas betalning for att ta del av
materialet faller tidigare logik. I en tilltagande strém av information,
dir alle fler akedrer — ja, till och med enskilda genom nirvaro i sociala
medier — rapporterar nyheter torde det vara redigering, fordjupning
och analys som betingar virde. Det ir inte sjilva nyheterna i sig som
skapar betalningsvilja, da de sannolikt fortsatt gir att tillga kostnads-
fritt i annan kanal.

Dirutéver andas ansatserna till betalviggarna av 6nskan att vinja
de nyhetskonsumenter som sedan internets intdg vants sig vid att tillga
nyheter kostnadsfritt, vid att betala for sig i digitala medier.

Tekniska argument
Skilet till att dagstidningarna vintat sa hir linge med att inf6ra betal-
viggar, trots att de enligt ovan redovisade argument sedan linge 6nskat
gora sa, dr bristen pa anvindarvinlig teknik. Att utgdngsliget forbatt-
rats 4r tydligt. Med attraktiva distributionslosningar som Spotify, iTu-
nes, Viaplay och Netflix forindras konsumtionsménstren pa bredden.
Grad fo6r grad bleknar normen att material som tillgingliggors pa inter-
net ska vara avgiftsfritt. Liagg dirtill den snabbt 6kade spridningen
av plattformar som limpar sig vil f6r nyhetskonsumtion. Lisplattor,
foretradesvis iPad, har pé kort tid gitt fran en smal produkt riktad mot
enskilda nischsegment till férsiljningssiffror som indikerar att mediet
nu nar massmarknadssegmenten. En ldsplatta ger en lisupplevelse
som, i jimforelse med en traditionell webbplats, dr betydligt mer lik
lasningen av en papperstidning. Detta samtidigt som lasplattorna bir
internets mojlighet till snabbhet och interaktivitet.

Uppfattningen ir att betalningsviljan for journalistiskt material
i digitala medier okar i takt med att konsumenterna inférskaffar ny
teknik. Detsamma giller konsumtionen av musik, film och e-bocker i

avgiftsbelagda digitala distributionskanaler okar.

II
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Institutionella argument

Dagstidningarna tyr sig till tydliga forebilder sa som Dagens Nyheter
och inte minst The New York Times, som trots att tidningen inte ver-
kar i en svensk kontext nistan uteslutande omnimns nir betalviggar
diskuteras.

Ovan redogors for forindrade forutsittningar avseende konsumen-
ternas relation till digitala medier. Inom dagspressen framtrader for-
vintan om ett nytt férhillningssitt. Liget 4r nirmast det omvinda
fran nir Sundsvalls Tidning ar 2000 avvecklade sin betalvigg till for-
mén for den gratiswebb som da etablerats som branschnorm. Medie-
husen har nu bestimt sig for att journalistiskt nyhetsmaterial ska kosta
pengar, oavsett om det ir digitalt eller ej.

Di dgandet av de svenska dagstidningarna ir starkt konsoliderat
ricker det med ett fatal beslut for att forindra i stort sett hela bran-

schen.



Lardomar frin tidningar som infort betalviggar

Flera svenska tidningar har redan infért olika typer av betalviggar.
Tidningen Dagen, Blekinge Lins Tidning, Syddstran och Strémstads
Tidning har alla valt en variant av den mjuka 18sningen, dir lisaren
far ett visst antal fria artiklar innan den maste erligga avgift. Afton-
bladet och Géteborgs Posten har infért freemium-modeller dir beta-
lande ldsare, utdver det material som gar att ta del av utan kostnad,
far tillgang till feature- och extramaterial. Dagens Nyheter har, paral-
lellt med gratiswebben dn.se dir begrinsade delar av papperstidningen
publiceras, utvecklat ett digitalt paket dir betalande ldsare far tillging
till hela tidningen via dagensnyheter.se och en sirskild edition levere-
rad till mobil eller lisplatta. Nedan presenteras tre exempel, fran olika

linder, dir betalviggar framgéngsrikt har inforts.

Stromstads Tidning
Stromstads Tidning 4r en svensk lokaltidning som utkommer tre
dagar i veckan. Med cirka 5500 prenumeranter och en rickvidd pa
14 000 ldsare 4r tidningen en av de mindre pd marknaden. Samtidigt
har tidningen en hushallstickning pa cirka 70 procent i hemkommu-
nen Uddevalla. Av koncernen Stampens 18 dagstidningar utgjorde
den lilla lokaltidningen ett limpligt forsoksobjekt nir betallosningar
skulle utprovas. Ar 2010 lanserade tidningen en ny webbplats, under
september samma ar forsigs denna med en betalvigg. For att lisa fler
in fem artiklar per manad behover lisaren betala en mindre summa
(10 kr per manad for prenumeranter och 15kr per ménad for icke-
prenumeranter).

Efter nigra méanader kunde tidningen konstatera att modellen hade
fungerat. 20-25 procent av prenumeranterna betalade da for att, utover

papperstidningen, dven f3 tillgang till tidningen pa nitet."” Antalet

17. Medievirlden, hetp://www.medievarlden.se/nyheter/2011/01/stromstads-
tidning-lyckas-ta-betalt-pa-webben (himtad 2012-11-20).
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betalade icke-prenumeranter var vid samma tidpunkt 100. Stromstads
Tidning visar att lisarna ir villiga att betala for nyheter pa nitet. Sam-
tidigt ska exemplet sittas i relation till den laga avgiften och att intik-
terna inte tickt kostnaderna for det journalistiska arbetet.'®

Som typexempel ska Stromstads Tidning beaktas som en myck-
et lokalt nischad tidning. Tidningen bestar nistan uteslutande av
lokalt anknutet material vilket gér att tidningen kan leverera exklusiv
nyhets- och opinionsjournalistik som ldsaren inte kan ta del av nagon
annanstans. I de fall riksnyheter behandlas sa sker det i kronikor eller
kommentarer frin lokalt forankrade personer. Oavsett kontext visar
tidningens sma framgangar att lisarna ir villiga att betala for journa-
listiskt material pd nitet — ifall det kan uppvisa exklusivitet. Sannolikt
kommer tidningen att héja avgifterna i takt med att prenumeranterna

vinjer sig vid den digitala distributionen.

New York Times

Nir New York Times lanserade sin betalvigg under 2011 ansags det
vara en tydlig markér f6r att branschen skulle komma 4ndra férhall-
ningssitt till publicering pa nitet. Tidningens webbplats har drygt 30
miljoner inhemska, unika besokare. Samtidigt dr enligt uppskattning
endast en minoritet av dessa frekventa och lojala beskare — resten
hamnar pa webbplatsen via sokmotorer och social medier. Tidningen
valde att inf6ra en sa kallad mjuk betalvigg, som sedan dess 4r den
mest anvinda av 18sningen bland andra tidningar. Numera far icke-
betalande lisare ta del av tio artiklar per ménad innan betalning krévs.
Betalviggen har hittills genererat runt en halv miljon anvindare vilket
dr cirka en procent av den totala trafiken till sidan. Runt en procent dr
ofta en dterkommande siffra hos de tidningar som infort betalvigg — sa
ménga ir, generellt i detta inledande skede, beredda att betala for att

betala for journalistik pa nitet.

18. Ralph och Camitz (2012).



Vid en nirmare analys av vad som drar besdkare till New York
Times webbplats si star det klart att enskilda skribenter bidrar i stor
utstrickning. Redan 2010, nir tidningen precis hade engagerat enskil-
da skribenter till att blogga pa webbsidan, stod de for fem procent av
den totala trafiken.” Under veckan innan det amerikanska president-
valet 2012 stod statistikern Nate Silvers blogg FiveThirthyEight for 13
procent av all trafik till sidan, jimfort med tidigare en procent. Dagen
innan valet, den 5 november, 6kade siffran till 20 procent. Fran att ha
besokts av 10-20 procent av ldsarna pa den politiska sektionen soker
sig hela 71 procent till Silvers blogg.?® Detta exempel talar for att f6r-
djupning och analys kan skapar betalningsvilja i de digitala medierna,
samt att profilering av enskilda skribenter bidrar till intikter. Fler lir
dven folja New York Times exempel och successivt begrinsa det antal

artiklar som gar att tillgd utan kostnad.

Piano Media

I Europa har aktoren Piano Media skapat en centraliserad modell for
hur dagstidningar erhiller betalning for sitt material. Bolaget agerar nu
pa tre marknader, Slovakien, Slovenien och Polen. Modellen bygger pa
att bolaget knyter till sig merparten av dagstidningarna pa en nationell
marknad. Betallosningen liknar den f6r kabel-tv: ldsaren registrerar sig
pd en av de anknutna tidningarna och far tillging till allt material frin
bolagets alla anknutna tidningar.

For att bestimma vilket material hos respektive tidning som ska
lasas in s utfors en dataanalys av den avgiftsfria webbplatsen innan
webbplatsen beliggs med avgift. Vad som sedan lises in varierar bero-
ende pi tidning, vissa laser alla artiklar relaterade till sportsektionen
eller ett specifikt idrottslag. Andra tidningar har valt att lasa kultur-
och opinionstexter skrivna av specifika journalister.

19. Doctor (2010).
20. The New Republic, http://www.tnr.com/blog/plank/109714/nate-silver-the-
times%E2%80%99-biggest-brand# (himtad 2012-11-20)
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“We have one weekly newspaper that is more successful in selling videos
online than selling the actual magazine, [...] Then we have those that have
closed their opinion sections, so if you want to read an opinion about what
happened yesterday in parliament, you have to pay.”

Tomas Bello, vd Piano Media*

Nigon motsvarande 6sning dr inte att vinta i Sverige. D4 dgandet
av de svenska tidningarna nistan uteslutande 4r konsoliderat i storre
koncerner 4r incitamenten for ett nationellt samarbete svagare. Mer
troligt 4r att de enskilda koncernerna skapar plattformar som liknar
Piano Medias, dir materialet fran flera titlar gér att tillga for en och

samma avgift.

21. Citat taget ur intervju med Deutche Welle publicerad 2012-09-05. http://
www.dw.de/making-online-readers-pay-the-slovakian-way/a-16207544 (himtad
2012-11-20).



Tankar kring opinionsjournalistikens framtid

Minskad rickvidd — minskad paverkan?

Av de som i dag besoker tidningarnas avgiftsfria webbplatser soker sig
de flesta till snabba nyheter och kortfattad rapportering. Tidningens
analyserande artiklar, inte minst opinionsmaterialet, dterfinns ofta
forst ett antal klick bort pa webbplatsen. Dagstidningarna har genom
att gora sitt material tillgingligt utan kostnad underminerat virdet av
huvudprodukten — papperstidningen. Den gruppen av lisare som i dag
betalar for papperstidningen — och som tack vare forbittrad digital
distribution och gensvar mot dagstidningarnas forméanliga erbjudan-
den kommer att vilja en digital prenumeration — s6ker 6verblick, for-
djupning och analys.

I debatten kring dagstidningarnas nirvaro i digitala medier har ett
antal farhdgor presenterats avseende tidningarnas affirsmodell, dire-
mot inte hur férindring paverkar det opinionsbildande uppdraget. Att
antalet unika besokare pa webbplatsen minskar med inférande av en
betalvigg rider det ingen tvekan om. Men utdver att vara en friga
om argument i relation till annonsérer, bér den bredare betydelsen av
minskad rickvidd via de digitala medierna diskuteras. Vad innebir det
for tidningens legitimitet som opinionsbildare nir ater firre far ta del
av tidningens rapportering? Vilka 4r de som inte lingre kommer att ta
del av nyheter och opinionsmaterial?

Med inforande av betalviggar foljer stirkt relation till den redan
trogne lidsaren. Opinionsjournalistiken, kommer ur kommersiell hin-
syn, dven den att stirkas. De som letar sig in bakom betalviggen for-
vintar sig mer dn bara nyhetsrapportering. Hindelsenyheter, undanta-
get de hindelser som ir sd lokala att de gér public service-redaktionerna
forbi, kommer dven fortsatt att vara tillgingliga avgiftsfrict i andra
medier. Analys och férdjupning kommer diremot, som i papperstid-

ningen, att vara en av de bestdndsdelar som gor produkten unik och

17
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kan generera betalningsvilja.

De som enbart sokt sig till den avgiftsfria webbplatsen f6r hin-
delsenyheter kommer, nir de avkrivs betalning, férsvinna frin den
krets av minniskor som opinionsjournalistiken berér och potentiellt
paverkar. Viljer tidningen en aggressiv betalviggsmodell si forsvinner
spridning i sociala medier. S& dven, den lingt mer betydelsefulla, lokala
rickvidden som i dag uppnas genom de avgiftsfria webbplatserna. Hir
framtrider en mjukare betalvigg som ett verktyg att férindra distri-
butionen till tidningens trogna ldsare, samtidigt som relationen till ¢j
betalningsvilliga lisare dtminstone till del kan uppritthillas. Mojlighet
att ta del av ett antal fria artiklar gor att tidningen behiller de besokare
som nar den via sokmotorer och delning i sociala medier. Samtidigt
ska spridning i sociala medier inte 6verskattas, enligt amerikanska Pew
Research Center liser bara en av tio regelbundet nyhetstexter som delas
till dem i sociala medierna.?

Inférande av betalviggar medfor, atminstone till del, en avvigning
mellan det opinionsbildande och det kommersiella uppdraget. De
avgiftsfria webbplatsernas stora antal unika besokare ma ur affirsmis-
sig hdnsyn vara av ringa virde, men att materialet nar firre forsimrar

opinionsjournalistikens méjligheter till paverkan.

Fler roster — redaktorskapets renissans
I de digitala medierna erbjuds en uppsjé av asikter. Dagstidningar och
andra traditionellt betydelsefulla plattformar fér nyhetsrapportering
och debatt samsas med enskilda bloggar, bloggnitverk och forum ska-
pade enbart for mojligheten att sprida asikter, exempelvis Newsmill.
Digitaliseringen innebar ett nytt paradigm vad giller mojligheter att
sprida information. Den enskilde skribenten ir inte lingre beroende av
medier for att gora sin asike kind.
Men med den 6kade tillgingen foljer dven svérighet att skapa dver-
blick och identifiera vilken information som ir av betydelse for den
22. Pew Research Center (2012).




enskilde. Journalistik bygger pa fortroende — mellan ldsaren och jour-
nalisten samt i sin tur mellan journalisten och dess killor.

En av papperstidningens stora fortjinster ir att ldsarens snabbt
kunnat skaffa sig 6verblick av materialet, for att sedan kinna tillfreds-
stillelse nir tidningen vil 4r ldst. Lasarna har litat pa att tidningarnas
redaktorer har formedlat den rapportering och analys som ir av vike,
att vidare informationssokning inte dr nodvindig. Dagstidningarnas
avgiftsfria webbplatser har paradoxalt nog karaktiriserats av motsat-
sen. I stillet for virdera, séilla och presentera ett vil avgrinsat material
har webbplatserna fyllts av snabba uppdateringar och hindelsenyheter.
Besokaren pa sidan har inte endast tillging till tusentals artiklar, utan
kommer dessutom om den dterkommer till sidan under samma dag se
att den forindrats. Lisarens mojligheter att vara siker att den ldst allt
material fér dagen dr sma.

D4 informationen som finns tillginglig i digitala medier fortsatt
okar torde dagstidningen kunna erdvra en digital position som liknar
den som gett upphov till papperstidningens starka stillning. Lisarnas
fortroende for dagstidningarna byggdes en ging genom redaktionellt
urval och kvalitativ journalistik, att nigot annat skulle vara avgérande

i digitala medier dr foga troligt.

Stérre utbud — polariserad mediekonsumtion

Demokrati forutsitter informerade individer beredda att bilda sig en
egen uppfattning i allminna samhillsfrigor. Medierna 4r med och
skapar den enskilda mianniskans bild av samhillet den lever i och defi-
nierar i stor utstrickning vilka asikter som anses legitima. Ett brett
medieutbud utgor god grund for att hélla sig informerad, men medfor
samtidigt nya utmaningar. En studie nyligen publicerad i Internatio-
nal Journal of Public Opinion Research visar mediekonsumtionen hos
minniskor i Sverige skiljer sig allt mer t. Bide den del av befolkningen

som aktivt soker nyheter och den som sillan eller aldrig tar del av
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medias nyhetsrapportering vixer.”® Dirtill framgdr att individens poli-
tiska intresse allt mer forklarar dess mediekonsumtion. Jesper Strém-
bick, professor vid Mittuniversitetet och en av upphovsminnen till
studien, menar att detta far till f6ljd att minniskors uppfattning och
tolkning av samhiillet de lever i allt storre grad skiljer sig at.** Med ett
okat medieutbud ir det littare att ignorera de asikter, perspektiv och
den analys som avviker frin den egna.

I framtiden ldr initiativ soka kullkasta sjilva utgingspunkten frin
vilken rapportering och debatt bedrivs. I USA ir detta sedan linge
vardag; provokative radioprataren Rush Limbaugh, det digitala upp-
slagsverket Conservapedia och tv-kanalen Fox News har alla gjort till
sin uppgift att beritta en alternativ sanning. Aven i Sverige finns tecken
pa polarisering; fran att tidigare frimst utmalats som hégervriden, far
dagspressen i dag kritik for att std for en “politiskt korrekt” rapporte-
ring som pastas undanhélla allmidnheten problem uppkomna till f6ljd
av landets migrations- och integrationspolitik. I detta sammanhang
utgor Sverigedemokraternas distribution av den islamofobiska tidning-
en Dispatch International ett aktuellt exempel. Utvecklingen har tva
sidor. De sinkta trosklarna for att bedriva nyhetsrapportering ger fler
mojlighet att nyttja de grundlagsfista rittigheter till tryck- och yttran-
defrihet. Men med detta foljer dven uppgiften att, utover att granska
de politiska skeendena i sig, dessutom skirskada den virldsbild andras
aktorer soker formedla.

Om dagstidningarnas kliv ut pa internet gav tidningen nya ldsare,
sa minskar inférandet av betalviggar dter tillgingen till material fir-
gat av en verklighetsuppfattning som inte nédvindigtvis verensstim-
mer med den egna. Detta resonemang r hirt draget. Att tidningarnas
dagsmaterial ir tillgingligt utan kostnad 4r en modern norm. Fragan
om inférande av en betalvigg, samt hur en eventuell sidan utformas,

dr ocksa en avvigning for tidningens dgare; extremerna varande att i

23. Strombick et al. (2012).
24. Strombick (2012).



upplysnings- och folkbildningsanda si brett som mojligt sprida sitt
opinionsmaterial eller strikt kommersiellt soka den 16sning som maxi-
merar intdkterna. Noterbart dr att stormen Sandy under hdsten 2012
fick bide New York Times och Wall Street Journal att tillfilligt ta
ner betalviggarna frin sina webbplatser. Bida tidningarna lit en vecka
senare tilltradet till sidorna vara fritt, da for att inte ga miste om tra-
fiken frin de som sokte bevaka det amerikanska presidentvalet. I for
samhillet hotande kriser eller avgdrande hindelser 4r den troskel, som
en betalvigg innebir i ett digitaliserat samhille, i konflikt med tid-

ningens stillning som central informationskilla och nyhetsinstitution.

Ett nytt innehall i de digitala medierna

Hur en artikel utformas sigs ha sitt ursprung i ett numer utdétt medi-
um; telegrafen. Nir journalister forlitade sig pé telegrafen for att sinda
sina texter till redaktionen var det viktigt att vara rake pa sak. Linjerna
var opdlitliga och sindningen kunde helt plotsligt brytas. Telegraf-
remsornas svar pa de grundliggande frigorna — vem? vad? nir? var?
hur? och varfor? — har levt vidare i sikrare kommunikationskanaler
som artikelns ingress. Strukturen kallas den "inverterade pyramiden”.
Digitala medier kommer, som telegrafen pa sin tid, paverka tidnings-
artiklarnas uppbyggnad. Den avgiftsfria webbplatsen har premierat
siljande rubriker och korta hindelsenyheter. Om samtliga lisare dr
betalande far sannolikheten att de ldser artikeln anses hogre, det sil-
jande anslaget blir av mindre vikt. Om det 4r analys och f6rdjupning
som betingar betalningsvilja i digitala medier, pd samma sitt som detta
i dag motiverar prenumeration pa papperstidningen, bér en betalvigg
foljas av en striktare digital publiceringspolicy. De avgiftsfria webbplat-
sernas strom av T'T-klipp och hindelsenyheter lir fa ldsare vilja betala

for, detta da dessa nyheter gar att tillgd i utan kostnad i andra medier.

Den osignerade ledarens déd
Dagstidningens tydligaste uttryck for det opinionsbildande uppdraget
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sker pd tidningens ledarsida. Hir definieras tidningens linje i olika
fragor och aktuella nyheter kommenteras ur utifran tidningens asike,
ofta endast med tidningen som avsindare.

Argument for den osignerade ledaren betonar tradition; att tid-
ningens rost sedan dess grundande framforts utan personlig avsindare
och att signerade ledare ir ett avsteg frin denna ordning som kan fa
tidningen att uppfattas som spretig och utan tydlig linje. I papperstid-
ningens tydliga hierarki fick den osignerade ledaren auktoritet genom
dess placering och inramning. I digitala medier 4r spelreglerna andra.
Hir giller det att differentiera tidningens innehll gentemot andra
asikeskillor. Tidigare fanns ett fatal dagstidningar att tillgd pa orten,
ofta bara ett par med morgondistribution. I de digitala kanalerna kan
ldsaren ta del av i stort sett alla tidningar i landet, eller varfér inte
sjalvaste New York Times. En svensk lokaltidningen skulle, &tmins-
tone i teorin, kunna konkurrera pa den nationella marknaden med en
uppskattad skribent eller kronikér. Detta att jimféra med hur det per-
sonliga bloggformatet attraherar trafik oaktat geografiska utgivnings-
omraden. Alla tidningar kan férmedla en egen osignerad ledare, men

bara en kan profilera sig med den egna skribenten.

Dynamiskt arbetssitt — stindigt i tryck
Nir dagstidningarna, i storre utstrickning 4n tidigare, profilerar sina
skribenter kan opinionsbildningen ta sig fler uttryck. Bloggar och mik-
robloggar, som i grunden ir personliga, ger skribenterna nya mojlig-
heter att férmedla tidningens dsikter och knyta nirmare band med
lisarna. Den amerikanske medieanalytikern Ken Doctor menar att
just bloggformatet kan anvindas just for att oka enskilda journalisters
kommersiella virde for tidningen.” Det enkla anslaget gér att skriben-
ten kan producera mer text och underlittar interaktion med ldsaren.
Papperstidningens nyhetscykel ir bruten, i de digitala medierna
kan publicering ske dygnet runt. Exempelvis behéver Dagens Nyhe-
25. Doctor (2010).




ters ledarredaktion inte vinta till distributionen av papperstidningen
foljande morgon, utan kan kommentera en avslojad skandal i Sveri-
gedemokraternas ledning redan samma eftermiddag med en ledare
som publiceras i de digitala kanalerna. Utom i de fall da nyheten ir
exklusiv for tidningen, genom egen granskning eller lokal vinkel, lir
kommentering, dtminstone i kortare format, allt oftare ske nirmare
inpa sjilva hindelsen.

Konkurrensen i de digitala medierna utmanar dven ledarsidans tra-
dition av att ta sig an en bredd av amnen och fragestillningar. Det har
varit, och ir 4dn i dag, en forutsittning for att ledarsidan ska upplevas
som relevant. Lokaltidningens ledarsida forvintas inte enbart kom-
mentera nyheterna i den egna kommunen, utan dven rikspolitik och
hiandelser av internationell betydelse. Utdver tydligare profilering av de
enskilda skribenterna kan det dven visa sig lonsamt att uppmana skri-
benter att d4gna betydande del av sina kommentarer till specifika sak-
fragor eller fordjupning i nischade mnen. Generellt genererar artiklar
om teknologi, resor eller affirsliv hogre annonsintikter 4n allminna
nyheter d& annonséren kan forutsitta mer om ldsaren som tar till sig
text och annonsmaterial.** I sammanhanget ska dock konstateras att
de flesta texter i svenska dagstidningarna redan ir skrivna mot en 16n-
sam nisch: lokala nyheter i ett geografiskt avgrinsat omride och lokala

perspektiv pa riks- och virldsnyheter.

26. Ibid.
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Avslutning

Inget tyder pa annat 4n att dagstidningarna i Sverige star infor att, nir-
mast unisont, infora betalviggar. Nigra har redan list in sitt material
och in fler har aviserat stundande forindringar. Men som redovisat
i denna rapport, anvinds redan flera olika typer av avgiftsmodeller.
Vilka foljder respektive losning far for affirsmodell, journalistik och
lasupplevelse 4r ett i huvudsak outforskat iamne. De férindringar som
nu genomfors kinnetecknas snarast av “trail-and-error’-metodik. Det
ar inte heller sjilvklart vilken modell som kommer att utgéra svensk
norm, den redan konsoliderade dagstidningsbranschen gor att respek-
tive koncern soker sin [6sning, snarare 4n att forsoka skapa ett gemen-
samt grinssnitt. Klart star ocksd att inforandet av betalviggar, och dess
utformning, far konsekvenser for opinionsjournalistiken vid landets
dagstidningar. Kommersiella argument dominerar, medan fi adres-
serar vilka f6ljder forindringarna far pd dagstidningarnas opinionsbil-
dande uppdrag.

D4 ldsare dven fortsittningsvis utan kostnad kan ta del av hin-
delsenyheter via helt annonsfinansierade medier samt public service,
miste dagstidningar som infor betalviggar ta noga stillning till vilket
material som ska publiceras. Ska avgift gd att motivera maste materialet
vara annat in konkurrenternas och svara for en analys vird pengarna.

Det senaste decenniet har ledarsidorna som publicerar osignerade
texter blivit allt mer sillsynta. Med betalviggar dr dn hardare profile-
ring av opinionsskribenter att vinta. Forindringar kommer dven att
mirkas i opinionsjournalistikens innehéll. Nir tillgingen till mate-
rialet begrinsas till betalande lisare forsvagas argumenten for ett brett
anslag. I stillet limnas utrymme for nischade dmnesval, djuplodande
resonemang och ett direke tilltal mot de som regelbundet liser ledar-
och debattsidor. Om resonemanget kring betydelsen av att bakom en

betalvigg placera material med tyngdpunkt pé analys haller, si talar



detta for opinionsjournalistikens 6kade kommersiella betydelse. Beta-
lande lisare — de redan frilsta — kan i sadant fall mota utvecklingen
med tillforsikt. Daremot stir forindringen, atminstone till del, i kon-
flikc med det breda opinionsbildade uppdraget. Nir dagstidningarna
pa 1990-talet lanserade avgiftsfria webbplatser var det, dven, da ett ur
kommersiell hinsyn famlande f6rsok. Resultaten ir tyvirr nedsliende.
De avgiftsfria webbplatserna har inte endast drivits med forlust, utan
dessutom underminerat dagstidningarnas affirsmodell genom att de
nyheter som tidigare reserverats prenumeranter pa papperstidningen
gatt att tillgd utan kostnad. For det opinionsbildande uppdraget ir
utfallet diremot tvetydigt, genom webbplatserna har ledarsidorna
kunnat kommunicera med en rikspublik, och na lisare som annars
inte tagit del av materialet. Dagstidningarnas uppdrag ger att kom-
mersiell hinsyn maste vigas mot opinionsbildande sidan. Dirfor idr
utformningen av tidningens betalvigg av stort intresse. En mjukare
betalvigg fir ses som ett forsok att efterstrava bade 6kade intikter frin
de digitala medierna och bred spridning av opinionsmaterialet. Av de
dagstidningar som, vid denna rapports forfattande, infort betalviggar
ar det ocksé den mjukare modellen som vunnit storst gehor.

Av dagstidningarnas fortsatt stora rickvidd och institutionella styr-
ka foljer att sjilva utformningen av dess verksamhet och erbjudande
far betydelse for samhillet. Den som tror att publicistisk verksamhet
har ett allmint och demokratiskt virde tror i och med detta att det
har betydelse huruvida en enskild minniska tar del av materialet eller
¢j. Hur dagstidningarna utformar sin nirvaro i de digitala medierna
dr ddrfor en friga som 4r storre dn att forséka forindra intikterna frin

dem.
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